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　■課題 

　　輪島塗などの伝統工芸品の売上減少  

プロジェクト５　能登地域の産業 

　■解決策 
　～あなたが買えば、未来はつながる～

　日本人には、従来の輪島塗とは違ったものを生産し、顧客の幅を広げ売上額を増加させる

　外国人には、販売場所を変え、輪島塗へのアプローチの機会を増やす。

　■現状（課題の背景） 
　　　　　　　　　　　　　　 
 
 
 
 
 
輪島塗の生産額推移 
 
 

 
 

 

　■具体的内容 
 

・観光客の多い中国、台湾、香港の方を対象に売上 UPを目指す

　　ex) 金沢駅、兼六園周辺、ひがし茶屋街、小松空港

・対面販売に限らず、 インターネット販売も促進させる

　　⇒外国の方が能登や石川を訪れなくても輪島塗を買えるようにする

。

 

 

 

　 

 

 

 

 

　　　　　

   ■効果 
　日本人だけでなく外国人にも広めることで売上UPにつながる

　だけでなく、知名度が上がり、事業者数が増えることにもつ

　ながる。また、伝統工芸品が増えることで地域の活性化にも

　繋がり、よりよい社会形成が見込まれる。
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図１　輪島塗の売上額の推移 (輪島市統計書 )
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デザイン 贅沢思考

・デザインの追求
　　　　　⇒ブランド化され伝統的なものなので、品質は落とさずデザインを追求
　　　　　⇒多くの労力と資金が必要なのでクラウドファンディングを実施
・贅沢思考
　　　　　⇒日常生活で使うものでも、性能の良いものや高級な素材を使ったもの　　　　　　
にシフトチェンジする

（輪島塗の売り上げ予想）

訪日外国人が
購入しやすい
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記念品として贈れる
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そこで私達が考えたものが 写真立てです

様々な場面で、記念品として輪島塗の写真立てを
購入してもらいます
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図2　日本に観光に来る外国人数 (国別)
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